Priloha ¢. 1 kzmluve ¢. 4083 /2016-M_ORRRP, ¢.z. 47643 /2016

Opis predmetu zdkazky - podrobna specifikdcia

1. Predmet zakazky

Predmetom zakazky je vyroba kreativneho navrhu pre celonarodnt medialnu kampan
zameranu na zvySenie vnimavosti verejnosti voc¢i rodovo podmienenému nasiliu (RPN),
konkrétne voci sexualnemu nasiliu, v ramci projektu , Koordinacno-metodické centrum
pre rodovo podmienené a doméce nasilie“.

Zucastnené subjekty maju za ulohu navrhnat kreativny navrh pre celonarodnu
medidlnu kampan zameranu na zvySenie vnimavosti verejnosti voc¢i RPN, konkrétne voci
sexudlnemu nasiliu. Primarnymi komunika¢nymi ndastrojmi medidlnej kampane budu
socidlne média, internet, radia a televizne vysielanie. Sicastou zakazky nie je nakup
vysielacieho ¢asu, resp. medialneho priestoru. Cielom medidlnej kampane je zvySenie
povedomia o sexudlnom nasili ako jednej z mnohych podob nasilia vintimnych
vztahoch a upozornit a senzibilizovat' cielové skupiny (definované nizsSie) na tému
sexualneho nasilia, Specificky sexualneho nasilia v dlhodobych ¢i kratkodobych
intimnych vztahoch mladych l'udi, ako aj vyvolanie diskusie o tejto téme. Kreativny
navrh musi zohl'adnit’ Specifika ciel'ovych skupin s pouzitim vSetkych komunikac¢nych
nastrojov a moznosti kampane s ¢o najvac¢sou idernostou vzhl'adom na cielové skupiny
a komunikovat’ tému s vysokou rodovou kompetenciou a citlivostou. Zaroven je pre
zmysluplnu prevenciu sexualneho nasilia dolezité zohl'adnit skuto¢nost, Ze ide o nasilie,
ktoré zneuZziva na uplatiiovanie moci sexualitu; na zdoraznenie tohto faktoru mocenske;j
(najma rodovej) nerovnosti sa v odbornych kruhoch zauzival pojem sexualizované
nasilie. Pojem sexualizované nasilie zd6raziuje fakt, Ze takéto ¢iny nie sy, resp. nemusia
byt motivované sexualne.

Sucastou kampane ma byt aj informovanie verejnosti o existencii bezplatnej non-stop
linky pre Zeny zaZzivajice nasilie 0800 212 212. Tato linka je bezpenym priestorom
primarne pre Zeny ohrozené ndsilim alebo zaZivajice ndsilie, na ktori sa moZno
vpripade potreby obratit po pomoc a podporu. Viac olinke na
https://www.employment.gov.sk/sk/linka/

Tato kampaii sa realizuje v ramci projektu ,Koordina¢no-metodické centrum pre rodovo
podmienené adomace nasilia“® (KMC), ktory je financovany z grantu Ndrskeho
kral'ovstva prostrednictvom Ndérskeho financného mechanizmu a spolufinancovany zo
Statneho rozpoctu Slovenskej republiky vramci programu SK09: ,Domadace arodovo
podmienené nasilie”. KMC ma za ulohu vytvarat, implementovat a koordinovat
komplexnu celostatnu politiku pre oblast prevencie a eliminacie rodovo podmieneného
a domaceho nasilia. Zriadenie KMC rovnako napiiia ¢lanok 10 Dohovoru Rady Eurépy
o predchadzani nasiliu na Zenach a domacemu nasiliu a boji proti nemu (Istanbulsky
dohovor), ktory zmluvnym stranam uklada povinnost koordina¢ny organ zriadit.!

1Viac o KMC na: http: //www.gender.gov.sk/zastavmenasilie /
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1.1. Zakladné vychodiska a posolstva celondrodnej medidlnej kampane

Celonarodna medidlna kampan na zvySenie vnimavosti verejnosti vo¢i RPN, konkrétne
voci sexualnemu nasiliu, musi byt zamerana celoploSne na celé zemie SR, musi byt
navrhnutd vecne a musi narabat s odbornymi informdciami vo vztahu kdanej
problematike s jasnym zameranim na ciel'ové skupiny.

Kreativny navrh sa musi zamerat na hlavnd tému Sexualne nasilie v intimnych
vztahoch mladych ludi. Kampan ma vprvom rade otvorit tato dosial malo
diskutovanu a nedostato¢ne verejne reflektovani tému - objasnit, ¢o je nasilie (vZdy
vychadzat zprincipu nulovej tolerancie nasilia, teda nepripustnosti akéhokolvek
nasilia) aaké sad jeho pric¢iny (stereotypné presvedcenia a ocakavania vo vztahu k
vlastnostiam, schopnostiam a ulohdm Zien a muZov: sila vs. slabost, dominancia vs.
neznost, vybojnost vs. prisposobivost, nekontrolovatelnost sexualnych tdzob vs.
prisposobivost a pod.).2

Kreativny navrh musi byt zamerany na primarnu prevenciu sexudlneho nasilia
vintimnych vztahoch mladych l'udi, bez ohl'adu na ich sexudlnu orientaciu. Cielom
kampane je vhodne sprostredkovanymi podnetmi a informaciami redukovat, resp.
oslabit faktory, ktoré vedu knasiliu, prispievaja k prehliadaniu problému, k
bagatelizovaniu pripadov nasilia a skisenosti obeti nasilia.

Sekundarna prevencia bude vramci kampane pokryta prostrednictvom odkazu na
Narodnu linku pre Zeny zaZivajice nasilie 0800 212 212 s mozZnostou nadvazujucej
profesionalnej pomoci.

Primarnou ciel'ovou skupinou kampane si mladi 'udia vo veku 18 az 25 rokov, muzi
aj zeny. V sulade s cielom kampane treba sprostredkovat také posolstva, ktoré mozu
prispiet k zvySeniu povedomia o sexudlnom nasili vintimnych vztahoch v zaujme
zvySenia pripravenosti rozpoznavat auvedomovat si, ktoré nazory, rozhodnutia
a konanie mozu viest, resp. vedu k spachaniu sexualneho nasilia alebo inej formy nasilia
v intimnych vztahoch.

Sekundarnu cielovi skupinu tvoria profesiondlky a profesiondli, ktori pracujd
s mladymi I'ud'mi a/alebo prichadzaji do profesiondlneho styku s obetami znasilnenia
ainych foriem sexudlneho nasilia, pedagogicky, ako aj nepedagogicky personal
univerzit, vysokych $kol a strednych $kol, rodicia, obcianska spolo¢nost a aktéri
zapojeni do rozhodovacich procesov. V stulade s cielom kampane je potrebné ciel'ovej
skupine sprostredkovat posolstva formujiuce odmietavé a informované postoje
k sexudlnemu nasiliu vintimnych vztahoch mladych l'udi, ktoré budd zaroven
akcentovat, Ze nasilie je neprijatelné anesie za neho zodpovednost vZdy a vylucne
nasilnik, resp. nasilna osoba.

Pri spracovani témy je potrebné uplatnit nasledujice poznatky a vychodiska:

e Dohovor Rady Eurdpy o predchadzani nasiliu na Zenach a domacemu nasiliu
a o boji proti nemu, zndmy ako Istanbulsky dohovor, definuje nasilie na Zenach ako
vSetky ¢iny rodovo podmieneného nasilia, ktoré maju alebo mézu mat' za nasledok
telesnu, sexualnu, duSevnu, ale aj ekonomickil ujmu alebo utrpenie Zien vratane

2 Viac na: http://www.ruzovyamodrysvet.sk/sk/hlavne-menu/citaren/ruzovy-a-modry-svet-(cd-
rom)/monika-bosa:-preco-je-ta-laska-taka--tazka
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vyhrazania sa takymito ¢inmi, natlaku alebo svojvolného zbavenia slobody, ¢i uz vo
verejnom alebo v sikromnom Zivote. Pojmom domadce nasilie definuje vSetky ciny
telesného, sexualneho, dusevného alebo ekonomického nasilia, ktoré sa vyskytuje
v ramci rodiny alebo domacnosti alebo medzi byvalymi alebo si¢asnymi manzelmi
alebo partnermi, ¢i uz pachatel’ ma alebo v minulosti mal s obetou spolo¢ny pobyt.3

Podla vyskumu Agentiry EU pre zakladné prava st vsucasnosti v Eurépe
priblizne Styri miliény Zien, ktoré za posledny rok zaZili sexualne nasilie, pricCom
jedna Zena z dvadsiatich bola znasilnena medzi 15. rokom Zivota a sucasnostou.* Na
Slovensku ma skudsenost so sexudlnym ndsilim 10% Zien as fyzickym a/alebo
sexudlnym nasilim 34% zZien medzi 15. rokom Zivota a si¢asnostou.>

Hoci obdobie Stidia mo6Ze byt pre cloveka jedno z najkrajsich Zivotnych obdobi, pre
niektoré Studentky aStudentov je spojené s celoZivotnou traumou. Podla
dostupnych dat zo zahrani¢nych vyskumov jedna z 5 Zien a jeden zo 16 muZov zaZili
sexudlne napadnutie pocas Studia na vysokej Skole, pricom 8 z 10 obeti sexualneho
nasilia poznalo pachatela pred vykonanim nasilného ¢inu (boli to sucasny alebo
byvaly partner ¢i partnerka, kamarat alebo kamaratka, pribuzny, znama). Iba 13%
obeti zndasilnenia tento trestny ¢in ohlasi.¢

V sucasnosti pozorujeme obrovsky narast vyuzivania on-line priestoru na ziskavanie
informacii, komunikaciu, zdiel'anie fotografii a videi, zoznamovanie a pod. Regulacia
on-line priestoru je velmi naro¢na acitlivd atento fenomén prinasa neustale
posuvanie hranic stukromného a verejného/on-line priestoru. Podla vyskumu
Agentury EU pre zakladné prava jedna z piatich (20%) Zien medzi 18. aZ 29. rokom
Zivota zazila najmenej jednu z mnohych on-line pachanych foriem sexualneho
obtaZovania alebo verbalneho nasilia medzi 15. rokom Zivota a su¢asnostou.”

Trestny zakon SR v druhom diele upravuje trestny ¢in znasilnenia. Paragraf 199
hovori, Ze kto nasilim alebo hrozbou bezprostredného nasilia donuti Zenu k suilozi
alebo kto na taky ¢in zneuzije jej bezbrannost, potresta sa odilatim slobody na pat az
desat’ rokov. Odnatim slobody na patnast rokov az dvadsat rokov sa pachatel
potrestd, ak spacha znasilnenie pricom obeti sposobi ujmu na zdravi. Na zaklade
paragrafu 200 sa potrestd odiiatim slobody na pat az desat’ rokov kazdy, kto nasilim
alebo hrozbou bezprostredného nasilia donuti iného k oralnemu styku, analnemu
styku alebo kinym sexudlnym praktikdm alebo kto na takyto Cin zneuZije jeho
bezbrannost. Trestny zakon SR rovnako upravuje trestné ciny ako natlak,
nebezpelné vyhraZanie, nebezpecné prenasledovanie, ktoré su takisto relevantné
pre dand problematiku.8

Sekundarna viktimizacia obeti je definovana ako postoje, spravanie alebo praktiky,
ktoré z nasilného Cinu obvinuju obet. Sekundarna viktimizacia spdsobuje obetiam

3

Viac o Istanbulskom dohovore na: http://www.coe.int/en/web/istanbul-convention/text-of-the-

convention

4Viac na: http://fra.europa.eu/sites /default/files/fra-2014-vaw-survey-main-results-apri4 en.pdf
(Chapter 2: Prevalence of physical and sexual violence, page: 21)
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Viac na: http://fra.europa.eu/en/publications-and-resources/data-and-maps/survey-data-explorer-

violence-against-women-survey
6 Viac na: http://itsonus.org/assets/files/I0U Toolkit Spring 2016 Updated.pdf

7 Viac na: http://fra.europa.eu/sites/default/files /fra-2014-vaw-survey-main-results-aprl4 en.pdf
(Chapter 6: Sexual Harrasment; page:95)
8 Zakon ¢.300/2005 Z. z.: Trestny zakon: http://www.zakonypreludi.sk/zz/2005-300
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d’al$iu traumu a je neakceptovatel'na, ¢i uz zo strany spolo¢nosti, verejnych institucif
alebo pomahajucich profesii (zdravotnicky personal, policia, sidy a prokuratura,
pracovnici a pracovni¢ky poradenskych sluzieb, psycholégovia a psychologicky,
atd’.). Nasilny ¢in je vzdy konanim pachatela, nech st okolnosti akékol'vek. Postoje,
spravanie alebo praktiky zaloZené na premisach: ,Nemala mat kratku sukiu®,
,hemal/a pit tol'ko alkoholu“, ,mala sa viac branit“ predstavuju zopar z mnohych
prikladov sekundarnej viktimizacie.

Zasadne plati, Ze kakymkolvek sexudlnym praktikdm moéze dojst vylucne so
slobodnym a jednozna¢nym sthlasom vsetkych zicastnenych oséb a vZdy je na vine
osoba, ktora nasilie pacha, nikdy nie obet.

Rodovo podmienené nasilie a rodova rovnost sd uzko prepojené témy. Nasilie
pachané na Zenach ako rodovo podmienené nasilie sa nepodari eliminovat, ak sa
nebude sucasne presadzovat rodova rovnost v spolocnosti, vo verejnej av
sukromnej sfére, a to aj prostrednictvom institucionalneho nastavenia. Prepojenost’
tychto tém dokazuje aj ,pyramida nasilia“, ktora zachytava zname poznatky o
gradacii foriem diskriminacie, resp. znevaZovania od elementarnej (casto
neviditel'nej) formy ako napriklad sexistické poznamky alebo sexistické vtipy po
najzavaznejsSie nasilné Ciny ako napriklad znasilnenie, vrazda alebo samovrazda.®

V Slovenskej republike sa v minulosti uskutocnilo viacero kampani, ktoré boli
zamerané na zvySenie povedomia o rodovej rovnosti, ako aj o nasili na Zenach.
Napriek tomu, Ze Sirokej verejnosti nie si uvedené témy nezname, treba vychadzat
z faktu, Ze problém sexualizovaného nasilia a nasilia v partnerskych, resp. intimnych
vztahoch mladych ludi sa na Slovensku Sirokej verejnosti otvara prvykrat.
V kontexte Slovenska m6zeme z minulosti vyzdvihnut najma kampan , Piata Zena“ a
kampan ,Ked vyrastiem“. Tieto kampane sice nie su identické so Specifickymi
cielmi tejto zadkazky, obe vSak moZu sluzit ako relevantny zdroj pre odhad
vychodiskovej situdcie na Slovensku, rovnako ako mo6Zu byt dobrym zdrojom dat,
jazykovych prostriedkov a inSpiracie.10

Posolstva timocené medidlnou kamparnou maju

klast’ déraz na rovnocenné postavenie Zien a muzov vo vSetkych oblastiach Zivota, t.
j- narodovu rovnost a spravodlivost;

vyhybat' sa priamej konfrontacii medzi muZmi a Zenami;

problematizovat, resp. narusat rodové stereotypy - je to nevyhnutné vzhl'adom na
skutocnost, Ze pachatelmi sexualneho nasilia si va¢sinou muzi a obetami vacSinou
Zeny, o suvisi s prevladajucimi stereotypnymi predstavami o muzskosti a Zenskosti,
muzskej a Zenskej sexualite v naSej spolo¢nosti; vzhl'adom na prvolezecky charakter
kampane treba klast osobitny doraz na kritiku konceptu dominantnej maskulinity
ako Ziaducej ,muZnosti“, ktord sa spaja s nasilnickym spravanim vocli Zenam aj

9 Viac o Pyramide nésilia na: http://ccasayourworld.com/get the facts/violence pyramid/
10 Ked vyrastiem“: http://www.kedvyrastiem.sk/
,Piata Zena“: https://piatazena.wordpress.com/
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nedominantnym muZom, a zdrovenl doOrazna prezentdciu rozmanitych podéb
muzskosti/muznosti odmietajucich nasilie;11

e nezobrazovat priamo nasilie, pretoZe by to mohlo viest k utvrdzovaniu nasilnych
vzorcov spravania a najma k sekundarnej viktimizacii obeti.

BlizSie rozpracovanie rodovej kompetencie v oblasti medidlnych kampani a reklam
v kapitole 2.

Celonarodna medialna kampan musi vytvorit podmienky na zakladné oboznamenie
Sirokej verejnosti s obsahom pojmov ako sexudlne nasilie, nasilie v intimnych vztahoch,
znasilnenie, sexudlne obtaZovanie, sexudlne napadnutie, sdhlas so sexualnymi
praktikami a so sexom; pricom sa predpokladda doraz na rodovi rovnost, jej
I'udskopravne vychodiska a nevyhnutnost pre demokratizaciu spolo¢nosti.

Komunikacia v ramci kampane musi byt zaloZena na odbornych poznatkoch o rodovo
podmienenom a sexualnom nasili a zaroven musi pretlmocit odborny pohlad do
laického jazyka, aspristupnit tak myslienky rodovej rovnosti a eliminacie rodovo
podmieneného nasilia, konkrétne najma sexualneho nasilia, Sirokej verejnosti a blizsie
urcenym cielovym skupindm (mladi I'udia a Specificky stredoskolské a vysokoskolské
Studentky a Studenti, profesionalky a profesionali); ich dispozicidm sa musi prisposobit
téma, obsah, vizudlny averbalny jazyk, ako aj celkové spracovanie. Pri hl'adani
vhodnych vyjadrovacich prostriedkov treba dbat na nediskriminujuce, rodovo
citlivé pouzivanie vSetkych vizualnych a verbalnych prostriedkov. Je dolezité, aby
sa rodova rovnost nevnimala formalizovane ako nieco, ¢o je vzdialené Zivotu
beZzného cloveka, ale naopak, ako vyznamna sucast kazdodenného Zivota
jednotlivca a spoloc¢nosti.

1.2. Minimadlne poZiadavky na vyrobu kreativneho ndvrhu

U¢astnikom predloZeny kreativny navrh musi zabezpecit smerovanie k dosiahnutiu
ciel'a celonarodnej medialnej kampane a zasah pozadovanych ciel'ovych skupin.

Kreativny navrh bude obsahovat:

e Navrh celoploSnej komunikacCnej stratégie zahfmnajucej ATL kanaly, BTL
kanaly, socidlne média asprievodné podujatia (sprievodné podujatia
v hodnote do 10 000 € vratane DPH - realizacia podujati nie je suicastou tejto
sutaze)

KI'icovy vizual a jeho adaptacie

Logo KMC

Slogan kampane

Vyroba 2 TV spotov a 1 rozhlasového spotu

Poziadavky na vyrobu kreativneho navrhu

e Navrh komunikacnej stratégie so zretelom na cielovd skupinu ajej
charakteristiky so zapojenim vsSetkych primeranych komunika¢nych kanalov.

11 Napr. Michael S. Kimmel hovori, Ze ,nasilie sa stalo sucastou toho, ¢o to znamena byt muzom®*, ¢o je
vSak vysledok socialnej konstrukcie, nie akejsi prirodzenosti (in Aspekt 2/1999); dalej pozri napr.
Elisabeth Badinter, Alberto Godenzi.
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Jednotlivé cCasti stratégie (ATL, BTL asocidlne médid) musia obsahovat
Specifikované média, ktoré budu zapojené, s odovodnenim ich vyberu.

e Tvorba kreativnych idei, ich rozpracovanie do navrhov jednotlivych kreativnych
rieSeni, ich vytvorenie a grafické spracovanie vo forme jednotlivych vystupov
a nastrojov celonarodnej medialnej kampane zameranej na zvySenie vnimavosti
verejnosti voC¢i RPN, konkrétne voci sexudlnemu nasiliu, a medialnych produktov.

e Kreativne a grafické prace, DTP prace, korektorské prace, sledovanie licen¢nych
zmliv aautorskych prav aich vybavovanie, nakup fotografii s autorskymi
pravami, fontov ainé agentirne prace (account manager, copywriter, atd.) a
ostatné naklady.

e Adaptacia TV spotov a rozhlasového spotu do on-line formatov.

e Zohladnenie podmienok publicity stanovené v Prirucke pre prijimatela a
projektového partnera - Finan¢ny mechanizmus EHP a Norsky finan¢ny
mechanizmus (priloha ¢.1), rovnako bude pouzité logo KMC, slogan, logo MPSVR
SR, ¢islo narodnej non-stop linky pre Zeny zazivajice nasilie 0800 212 212 a
internetovl stranku www.zastavmenasilie.sk s rozpracovanim do jednotlivych
vizualov (navrhov), ktoré su popisané nizsie.

Ciel'om kreativneho navrhu, vychadzajuc z hlavnej témy ,Sexudlne nasilie v intimnych
vztahoch mladych l'udi“, bude v sulade s principom nulovej tolerancie akéhokol'vek
nasilia a/alebo natlaku predstavenie a objasnenie zakladnych vychodisk prevencie
ausilia o eliminaciu RPN, najma sexudlneho nasilia, vyvolanie verejnej diskusie a
upozornenie na stdle pretrvavajuce spoloCenské problémy spojené s vyskytom
sexudlneho nasilia, predovSetkym ako doésledku pretrvavajdcich rodovych stereotypov.
Zaroven je cielom vysvetlenie rodovych stereotypov a preco si v mnohych ohl'adoch
obmedzujice a Skodlivé, ako moZno oslabovat ich nic¢ivé dosledky pre Zivot l'udi
osobitne v oblasti nasilia zneuzivajuceho sexualitu na uplatfiovanie moci, ¢o moZno
robit’ proti sexualnemu nasiliu v kontexte nasilia v intimnych vztahoch a aké postoje
treba zaujimat v suvislosti so sexualnym nasilim ¢i faktormi, ktoré kjeho vyskytu
prispievaju. Kampaii by mala byt apelativna a mala by pomenovat kltcové prvky
sexualneho nasilia v kontexte nasilia vintimnych vztahoch ako aj problematizovat
najvypuklejsie stereotypy a nedorozumenia tykajlice sa danej témy.

Kampan méZe nardbat skonceptmi ako sexualne nasilie, sexualne obtaZovanie,
znasilnenie, sexualizovana maskulinita, sihlas so sexualnymi praktikami, rodova dualita,
polarita, hierarchia ainé, atransformovat ich na rovnocennost, slobodu, ddstojnost,
bezpecie, reSpekt, zodpovedny partnersky a sexualny Zivot a iné.

Spravy a odkazy (v sulade s podkapitolou 1.1.):

e Vyskyt a désledky sexudlneho nasilia predovsetkym v slovenskom, ale aj eur6pskom
kontexte dokazuju stale vysokil mieru tabuizacie a akceptdcie RPN, osobitne
sexualneho nasilia;

e Existujuce Struktury pomoci pre obete sexualneho nasilia (non-stop linka pre Zeny
zazivajuce nasilie) m6zu poskytnut pomoc a podporu obetiam, ale aj svedkom nasilia
a potencialnym pomahajicim osobam;

e KaZda l'udska bytost je osobnost s vlastnymi ambiciami a kvalitami, a preto mézu
byt ocakavania vychadzajice zrodovych stereotypov pre muZov aZeny nielen
obmedzujtce, ale v konecnom efekte viest ktolerancii RPN, osobitne sexudlneho
nasilia;


http://www.zastavmenasilie.sk/

e Zasadne plati, Ze kakymkolvek sexudlnym praktikam mdze dojst vyluCne so
slobodnym a jednoznac¢ne vyjadrenym suhlasom vSetkych zucastnenych os6b
a v pripade nasilia je vzdy na vine osoba, ktora nasilie pacha, nikdy nie obet.
Posolstvo ma evokovat, Ze:

o Nie, znamena nie.

o Ziadna odpoved znamena nie.

o Ibajednoznané dano znamena ano.

o Bezjednoznacného suhlasu ide o sexualne nasilie.
e Navrh celoplosnej komunikacnej stratégie

Nosnou sucastou sutaze je komplexny, detailny navrh komunikacnej stratégie,
zahfnajucej ATL kandly, BTL kanaly, Specificky socidlne média a navrh sprievodnych
podujati kampane v hodnote maximalne 10 000 € vratane DPH (nie je sucastou tejto
sutaze). Navrh musi obsahovat jasné odovodnenia, preco je ten-ktory komunikacny
kanal zvoleny a tento vyber musi byt podporeny datami alebo profesionalnou praxou.

¢ Klucovy vizual a jeho adaptacie
Graficky navrh klticového vizudlu musi odrazat zakladné vychodiska celonarodne;j
medidlnej kampane zameranej na zvySenie vnimavosti verejnosti voc¢i RPN, konkrétne
voci sexudlnemu nasiliu (podkapitola 1.1.) a timocit posolstva originalne, zapamatatel'ne
arodovo citlivo. Vitaz sutaze zaroven zabezpeci grafické prace suvisiace s adaptaciou

kIicového vizualu do vsetkych formatov, ktoré budu sucastou navrhu komunikacnej
stratégie.

e Logo KMC

Graficky navrh loga Koordina¢no-metodického centra pre rodovo podmienené a domace
nasilie, ktoré by malo mat tieto parametre: origindlne, zrozumitel'né, zapamatatel'né,
rodovo citlivé.12 Sticastou navrhu bude dizajn manudl zahfiiajuci instrukcie na pouzitie
loga (ochranné zony apod), plnofarebnd a monochromaticka verzia loga, slovenska
a anglicka jazykova verzia.

e Slogan

Navrh zastreSujuceho sloganu komunikacnych aktivit, ktory by mal mat' tieto parametre:
originalny, zrozumitelny, zapamatatelny, obsahovo konkrétny, vystizny, rytmicky,
rodovo citlivy. Slogan by mal vychadzat zo zakladnych vychodisk, posolstiev a zasad
uvedenych v tomto dokumente.

e Vyroba 2 TV spotov a 1 rozhlasového spotu
2 TV spoty

Minimalne poZiadavky: komplexna vyroba dvoch 30-sekundovych TV spotov na hlavnu
tému LSexudlne nasilie v intimnych vztahoch mladych Iudi, od
nametu/scenara/storyboardu, réZie, vyroby, postprodukcie az po vystup podla
poziadavky média (napr. Betacam), vratane vSetkych produkcénych a postprodukénych
nakladov (ako napr. prendjom Studii, voicemakerov, hercov, réZie, priestoru, prav,
povoleni, efektov, hudby, autorskych prav a iné).

12 Viac o KMC na: http://www.gender.gov.sk/zastavmenasilie/
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Cielom TV spotov ma byt celkova podpora sebavedomia a citlivosti mladych l'udi
prostrednictvom jasného posolstva o naroku na skutoné rovnocenné partnerstvo
v intimnych vztahoch, ako aj o naroku na odmietnutie rodovo stereotypnych ocakavani
vo vztahoch a posilnenie ich schopnosti rozpoznat a odmietnut akékolvek formy
natlaku a nasilia, najma sexudlneho nasilia v intimnych vztahoch mladych l'udi (v
anglictine zname aj ako jedna zforiem ,dating violence“), ktoré ma prave cCasto
charakter natlaku.

= 1. TV spot cieleny na dievcata a mladé Zeny ako najcastejSie potencialne obete
sexudlneho nasilia v intimnych vztahoch. Tento spot by mal klast' déraz na
jasnu vypovednu hodnotu nesudhlasu, ¢i uZ jasne artikulovaného alebo
naznaceného, s akymikolvek sexudlnymi praktikami za akychkolvek
okolnosti a v akomkolvek Stddiu vztahu. Za nesuhlas sa povaZuje aj
neschopnost suihlas poskytnut. Pozri ¢ast 1.1.: Posolstva.

= 2. TV spot cieleny primarne na chlapcov a mladych muzov ako najcastejsich
pachatel'ov sexualneho nasilia v intimnych vztahoch mladych T'udi. Ciel'om
spotu by malo byt upozornit chlapcov a mladych muZov, Ze natlakom na
nedobrovolné sexudlne praktiky sa dopustaju nielen neZelatelného a
neakceptovatelného spravania a poniZovania partnerky, ale pripadne aj
trestného Cinu. TV spot by mal narusat posSkodzujice rodové stereotypy
suvisiace s prepojenim muzskosti s neovladatelnou sexualitou a nasilnym
spravanim, s odkazom na rozmanitost podob muzskosti reSpektujicej
rovnocennost’ vSetkych I'udskych bytosti (déraz mozno klast na odmietnutie
agresivnej maskulinity zo strany samotnych, ¢o najréznejsich typov muzov).
TV spot moZe kreativne pracovat aj s efektom apatického divaka (,bystander
effect).

TV spoty musia vyuZit odborné poznatky a musia byt v sulade so zasadami rodovo
citlivej reklamy. DoleZita je adekvatnost grafického zobrazenia navrhov s poziadavkami
a cielmi kampane a vhodnost navrhov pre ciel'ovu skupinu. TV spoty mo6Zu byt hrané
alebo animované, pricom sa pouZitie grafickych prvkov v hranych spotoch nevylucuje a
predpoklada sa vysoka miera kreativity. Sucastou spotov musi byt zobrazenie
povinnych nalezitosti vzmysle Prirucky pre prijimatela a projektového partnera -
Finan¢ny mechanizmus EHP a Norsky finanény mechanizmus (priloha ¢.1), rovnako
bude pouZzité logo KMC, slogan, logo MPSVR SR, ¢islo narodnej non-stop linky pre Zeny
zazivajuce nasilie 0800 212 212 a internetovu stranku www.zastavmenasilie.sk.

TV spoty musia byt dodané aj na DVD (v prisluSnom formate na prehliadanie v pocitaci,
DVD prehravaci a inych zariadeniach, na umiestnenie na web, v pocte min. 10 ks DVD,
amin. 1 ks Betacamu na archivaciu).

Rozhlasovy spot

Minimdalne poZiadavky: komplexnd produkcia jedného rozhlasového spotu (pribliZna
diZka spotu - 30 sektind) - od nametu/scenéra, vyroby aZz po vystup podla poZiadavky
meédia, vratane vSetkych produkcnych prip. postprodukénych nakladov (ako napr.
objednavanie zvukového Studia, voicemakerov, produkénych prac, hudby, autorskych
prav a iné. Rozhlasovy spot musi byt dodany aj vo zvukovom formate, ktory v pripade
potreby umoziuje pouZitie spotu aj pre internetové radia (Spotify, iTunes, atd’.)

e On-line formaty: kreativny navrh a realizacia 2 TV spotov a rozhlasového spotu
(spomenuté vysSie) musia byt dodané vo vyhovujucom formate (grafického a
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technického prisposobenia v ¢ase umiestiiovania na web, poZadované rozmery
podla technickej Specifikacie konkrétneho média), aby bolo umoZnené zdiel'anie
tychto produktov na webe. Pri on-line formate TV spotov musi byt dodana aj
verzia s anglickymi, slovenskymi, romskymi a mad’arskymi titulkami vhodnymi aj
pre nepocujucich divakov a divacky.

1.3. Obdobie dodania ndavrhov a realizdcie zakazky

Termin na dodanie kreativneho navrhu je uvedeny vo vyzve na predkladanie cenovej
ponuky. Od nadobudnutia platnosti auc¢innosti zmluvy medzi objednavatelom
a vitaznym subjektom budu podla potreby prebiehat konzultacie v ramci dopracovania
navrhov do findlnej podoby.

Termin dodania finalnej podoby vsetkych sucasti kreativneho navrhu (navrh celoplo$ne;j
komunikacnej stratégie, kI'ticovy vizual a jeho adaptacie, logo KMC, slogan kampane,
vyroba 2 TV spotov a 1 rozhlasového spotu) je stanoveny na maximalne do 4 tyZdnov od
nadobudnutia uc¢innosti zmluvy.

Predpokladany termin slavnostného spustenia medidlnej celonarodnej kampane
zameranej na zvySenie vnimavosti verejnosti vo¢i RPN je 8.marec 2016.

Vyhlasovatel' si vyhradzuje pravo neuzavriet zmluvu, ak by vitazny ucastnik sutaze
nebol schopny dodrzat’ termin dodania findlnej podoby vsSetkych sucasti kreativneho
navrhu.

1.4. Vysporiadanie autorskych prav

Dodavatel’ bude zodpovedat za vysporiadanie vSetkych autorskych prav tak, aby ako
poskytovatel' sluzby (vitazny ucastnik) mohol poskytnut objednavatel'ovik plneniam
zmluvy vramci kampane, ktoré su autorskym dielom, vyhradnu licenciu (stuhlas na
pouzitie diela/diel podla autorského zakona) bez dalSich finan¢nych narokov
poskytovatel'a sluzby na vSetky, v ¢ase uzavretia zmluvy, zname spdsoby pouZitia podla
autorského zakona, na teritériu cely svet a v rozsahu:

a) vyhotovenie rozmnoZenin diela - neobmedzené mnoZzstvo,

b) spristupniovanie diela verejnosti vakomkol'vek rozsahu,

c) verejny prenos v akomkolvek rozsahu,

d) preklad diela v akomkol'vek rozsahu a do akéhokolvek jazyka,

e) spracovanie diela, adaptacia v akomkol'vek rozsahu,

f) spojenie s inym dielom v akomkol'vek rozsahu,

g) zaradenie do iného diela (suborného diela) v akomkol'vek rozsahu,

h) rozSirovanie jeho rozmnoZenin predajom alebo inou formou prevodu
vlastnickeho prava, ndjmom, vypoZic¢iavanim,

(d'alej len ,licencia®).

Licencia bude udelend na celé trvanie autorskopravnej ochrany.



Objednavatel’ bude opravneny postdipit poskytnutd licenciu na tretiu osobu, ako aj
udel'ovat k dielam sublicencie.

Licencia podla tejto Casti sutaznych podkladov , sa bude vztahovat aj na umelecky
vykon, zvukovy zaznam, zvukovo obrazovy zdznam a databazu, ako aj na derivaty diel,
umeleckych vykonov, zvukovych zaznamov, zvukovo obrazovych zaznamov a databaz.

1.5. Cenovy limit zakazky

Verejny obstaravatel' sutaZe v sulade srozpoctom projektu ,Koordina¢no-metodické
centrum pre rodovo podmienené a domace nasilie“ stanovil maximalnu celkova cenu
kreativneho navrhu na 60 000€ vratane DPH. Tento projekt je financovany z grantu
Noérskeho  kralovstva  prostrednictvom  Nérskeho financného  mechanizmu
a spolufinancovany zo Statneho rozpoctu Slovenskej republiky.

Verejny obstaravatel' si vyhradzuje pravo neuzavriet zmluvu, ak by celkova cena
zakazky prekrocila vysSie uvedenu Ciastku.

1.6. Poziadavky na predloZenie ponuky a rozsah

Navrh medialnej celonarodnej kampane zameranej na zvySenie vnimavosti verejnosti
voc¢i RPN, konkrétne vocli sexudlnemu nasiliu, ako vysledok vlastnej tvorivej, duSevnej
¢innosti ucastnika musi svojim obsahom arozsahom zabezpecit naplnenie ciela
celonarodnej medialnej kampane.

PredloZeny navrh musi zohl'adnovat stanovend Struktdru celondrodnej medialne;j
kampane, podla opisu predmetu sutaze, pricom minimalne poZiadavky na predloZenie
navrhu su:

a) navrh komunikacnej stratégie so zretelom na cielovi skupinu a jej
charakteristiky so zapojenim vsSetkych primeranych komunikacnych kanalov,
vratane jednotlivych cCasti stratégie (ATL, BTL a socidlne média) ako aj
odovodnenie vyberu Specifikovanych médii, ktoré budu pouZité;

b) navrh klicového vizualu (podrobna pracovna verzia);
c) pracovna verzia loga (bez adaptacii, jazykovych verzii a dizajn manualu);
d) pracovny navrh sloganu;

e) navrh jednotlivych medialnych formatov - 2 TV spoty, rozhlasovy spot -
minimalne namet (scendr, storyboardy) TV spotov, vratane ndmetu a slovného
popisu rozhlasového spotu. Kazdy predloZeny navrh musi obsahovat podrobny
textovy opis (zdévodnenie, zadmer, ciel’) kaZzdého navrhnutého rieSenia;

f) casovy harmonogram alebo casovi os plnenia predmetu sutaze/predmetu
zmluvy, pricom je dana maximalna hranica dokoncenia vSetkych Casti sutaze do 4
tyzdiiov od nadobudnutia G¢innosti zmluvy;

g) podrobny rozpocet navrhu, podl'a planovanych vydavkov s jednotkovymi cenami
v EUR vratane DPH uvedenymi pri kazdej ¢asti zakazky, ktory bude reSpektovat,
Ze maximalny rozpocet na cely predmet zakazky je 60 000€ vratane DPH.

10



Kazda z Casti predloZzeného navrhu musi obsahovat jasny textovy opis (zd6vodnenie,
zamer, ciel, atd’.) kazdého navrhnutého rieSenia.

2. Zasady rodovo citlivej reklamy a navrhovania kampani zameranych na
prevenciu nasilia na Zenach

Média informuju o udalostiach a podiel'aji sa na formovani nazorov jednotlivych oséb
ako aj verejnej mienky. Preto si ucinnym nastrojom na scitlivovanie verejnosti,
odstranovanie stereotypného vnimania muzskosti a Zenskosti a na propagaciu nulovej
tolerancie nasilia na Zenach. Prave média vSak Castym necitlivym prezentovanim nasilia,
ako aj stereotypnym zobrazovanim Zenskych a muZskych roli prispievaju k rodove;j
nerovnosti, ¢im zaroven podporujud existenciu nasilia.

Prostrednictvom prace novinarok a novinarov sa verejnost dozveda, aké spravanie sa
povaZuje za nasilné, kto a preco zazZiva nasilie, aké su désledky nasilia a ako mozno proti
nemu konat. Obsah a forma prispevkov v médiach ponukaju verejnosti dolezité
interpretacné schémy, ovplyviiuji vnimanie nasilia aj postoj k nemu. Novinarky a
novinari zodpovednym informovanim mézu — a mali by — podporovat pochopenie
pricin a dosledkov nasilia a zniZovat' toleranciu spolo¢nosti voci nasiliu.

OSN v roku 1995 v Pekinskej akénej platforme zaradila oblast’ Zeny a média medzi jednu
z 12 kritickych oblasti I'udskych prav zien, na ktoré je potrebné urychlene zamerat
pozornost. OSN tymto krokom vyzvala vSetky vlady, medidlne spolocnosti,
profesiondlne medidlne asocidcie a mimovlddne organizdcie, aby podnikli vSetky
opatrenia potrebné na zmenu situacie v oblasti medialnej produkcie: ,Pretrvdvajiica
projekcia negativnych a degradujucich zobrazeni Zien v medidlnej komunikdcii -
elektronickej, printovej, vizudlnej a audio — musi byt odstranend. Printové a elektronické
médid vo vicsine krajin neposkytuju vyvdzené zobrazenie réznorodosti Zivotov Zien a ich
spoluticast’ na spolo¢enskom diani v meniacom sa svete. Ndsilné a degradujiice alebo
pornografické medidlne produkty takisto negativne ovplyviiuju Zeny aich spoloCensku
participdciu. Programovanie (programming), ktoré posilriuje tradicné roly Zien, méZe byt
rovnako obmedzujiice Celosvetovy konzumny trend vytvoril prostredie, v ktorom reklamy
a reklamné posolstvd casto nendleZite zobrazuju Zeny rdzneho veku primdrne ako
spotrebitel’ky alebo ciel'ové konzumentky“ (Pekinska akcéna platforma, oblast: ], 0ds.236).

Rodovo citliva reklama by mala:

e podporovat narusanie rodovych stereotypov, t. j. nezobrazovat Zeny a muzov
v stereotypnych situaciach (napr. riaditel’/ sekretarka; mlada perfektne upravena
Zena (mytus krasy) upratujica v domacnosti; Zenské telo ako ,okrasa“ na predaj
vyrobkov, ktoré snim nijako nesuvisia a pod.). Pri komunikacii treba citlivo
pristupovat kzvolenej forme a obsahu, skratkovité vypovede typu ,Zena na
traktore, resp. pri vysokej peci“ maju skor negativnu konotaciu so zjednodusene
chapanou socialistickou emancipaciou a neprinesie Ziadany vysledok;

e stereotypné zobrazenie pozicii Zenskych a muZzskych rodovych roli moze
byt Ziaduce v pripade, Ze chceme na tieto stereotypy kreativne upozornit’ (tu je
potrebna zvySena citlivost’ a jasna komunikacia, aby vysledok nebol vzhl'adom na
zamer kontraproduktivny);
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e zachovavat rodovo citlivy jazyk - vyhybat sa generickému maskulinu
v pomenovani osob (pokial' neoznacujui vylucne o muZov) a cielene pouzivat aj
Zensky rod.13

2.1 Zasady navrhovania kampani na prevenciu nasilia na Zendch

ZvySovanie povedomia o roznych formach nasilia na Zenach a o domacom nasili je
doleZitym prvkom prevencie nasilia. ZvySené povedomie o nasili je prvym krokom pre
zmenu postojov a spravania, ktoré podnecujui alebo toleruju nasilie na Zenach. Za tymto
ucelom Dohovor Rady Eurdpy o prevencii a boji proti nasiliu na Zenach a domacemu
nasiliu (znamy ako Istanbulsky dohovor) vyZaduje od zmluvnych Statov (vratane SR)
zabezpecit rozsiahle iniciativy na zvySenie povedomia ako sti¢ast suboru opatreni, ktoré
sa zameriavaju na prevenciu nasilia na Zenach (¢lanok 13 Istanbulského dohovoru).
Cielom podkapitoly 2.2., ktora je strucnym zhrnutim priruc¢ky vydanej Radou Eurépy, je
poskytnut praktické rady pre tvorbu politik a odbornit prax vztahujicu sa na
navrhovanie a vyhodnocovanie kampani na zvySenie povedomia.l4

2.2 Navrh a implementdcia kampani alebo programov na zvysenie povedomia o
ndsili

Vol'ba posolstiev a publika kampani

Posolstva na zvysSenie povedomia o nasili sa musia zakladat na jasnej definicii nasilia na
Zenach a domaceho nasilia vychadzajicej z I'udskych prav, tak ako to poZaduje ¢lanok 3
I[stanbulského dohovoru. Posolstvd musia objasiiovat nielen nasledky, ale aj zadkladné
priciny RPN: rodovi nerovnost a diskriminaciu, ako aj normy a stereotypy, ktoré
toleruju alebo ospravedliiuju RPN.

Zameranie na rozne formy nasilia na Zenach a domaceho nasilia

V mnohych c¢lenskych Statoch Rady Eur6py sa realizovalo Siroké spektrum kampani na
zvySenie povedomia o rodovo podmienenom nasili alebo programov na jeho prevenciu a
eliminaciu. Nasilie v intimnych vztahoch a domace nasilie boli najvyraznejSimi témami
v tychto kampaniach. V krajinach, v ktorych tieto kampane alebo programy neboli
implementované je nevyhnutné, aby boli prioritne spustené a nasledne je potrebné, aby
zmluvné strany dohovoru zabezpecili zameranie sa aj na ostatné formy nasilia na
Zenach. Tieto kampane by mali byt sucastou dlhodobych stratégii, ktoré zabezpecia, Ze
postupom casu sa budd zameriavat na vSetky typy nasilia na Zenach, vratane nasilia,
ktoré sa dotyka obzvlast zranitel'nych alebo marginalizovanych Zien.

13 Viac o zachovani rodovo citlivého jazyka v prirucke: Cvikova, J. (2014). Ako pouZivat’ rodovo vyvdZeny

jazyk, MPSVR SR. https://genderdatabaza.files.wordpress.com/2016/05/jazyk.pdf

14 Heisecke, Karin (2014). RAISING AWARENESS OF VIOLENCE AGAINST WOMEN: ARTICLE 13 OF THE
ISTANBUL CONVENTION, Council of Europe.
https://rm.coe.int/CoERMPublicCommonSearchServices/DisplayDCTMContent?documentld=090000168046
elfl
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Svedkovia, resp. divaci a predstava o ,zasiahnuti Sirokej verejnosti“

Pojem ,Siroka verejnost“ oznacuje suhrnne rozne spolocenské skupiny, ku ktorym by sa
mali dostat informacie orozsahu aformach nasilia na Zenach, o potrebe eliminacie
nasilia na Zenach, ako aj o formach a dostupnosti sluZieb pre Zeny zazivajice nasilie. Pri
navrhovani kampani na zvySenie povedomia je dolezité zabezpecit, aby sa jednotlivé
spravy a posolstva starostlivo navrhovali s cielom dosiahnut a oslovit' 'udi, ktori ich
maju pocut. Je povinnostou vSetkych zainteresovanych aktérov a aktérok, aby
zabezpecili, Ze vSetky skupiny Sirokej verejnosti budu ciel'ovymi skupinami kampani na
zvySenie povedomia (bez ohl'adu na vek, triedu, rod, etnicitu atd’.; obete, ako aj itoc¢nici;
profesie pracujuice s ktoroukol'vek skupinou; tvorcovia politik; nazorovi lidri; atd’.). Pre
implementaciu Istanbulského dohovoru vtomto kontexte bude potrebny cely rad
réznych opatreni, zacielenie na konkrétne spolocenské skupiny s réznymi odkazmi
a spravami, ktoré su sucastou komplexnych dlhodobych kampani na zvySenie
povedomia, ktoré sa zameriavaji na vSetky spolocenské skupiny.

Kl'acové ciel'ové skupiny kampane

Mnoho iniciativ zameranych na zvySovanie povedomia o nasili na Zenach, ktoré boli
realizované ¢i uz vladnymi alebo mimovladnymi organiziciami, sa zameriavalo -
explicitne alebo implicitne - na Zeny ako (potencialne) obete réznych foriem nasilia.
V poslednych rokoch sa stale castejSie podporuje potreba rovnakého dérazu na
zvySovanie povedomia chlapcov a muZov - nielen ako (potencidlnych) pachatel'ov, ale aj
ako clenov spolocnosti, ktori hraju doéleZiti ulohu v elimindacii sexizmu a muZského
nasilia na Zenach. Zaroven narasta potreba zameriavat sa na mladych l'udi v zmysle
eliminacie nasilnickeho spravania vintimnych vztahoch, ako aj eliminacie rodovych
stereotypov, ktoré takéto spravanie podnecuji, azameriavat sa prioritne na
marginalizované skupiny. Pri vybere primarnej ciel'ovej skupiny je dolezité vziat do
uvahy potrebu zamerat sa na skupiny, ktoré neboli v minulosti kampaniami prioritne
oslovené.

Etické aspekty rodovo citlivej kampane

Jazykové prostriedky, ako aj akykol'vek obrazovy material treba volit opatrne a citlivo.
Niektoré typy posolstiev a obrazového materidlu mézu totiZ paradoxne podporovat
myty, stereotypy a postoje obviniujice obet, ¢o vytvara prostredie podporujice nasilie
na Zenach. Explicitné zobrazenia nasilia a zneuZivania mé6Zu prilakat’ pozornost, ale je
vel'mi dolezité zvazit dosledky takého pristupu. Takisto vyuzivanie priamych svedectiev
obeti méze byt silnym prostriedkom na podanie posolstva, je vSak opat nutné vel'mi
opatrne zvazit vSetky mozné nasledky vratane zabezpeCenia emocionalneho, ako aj
fyzického bezpecia obeti.

Je tieZ vhodné obozndmit’ sa s existujicimi odportcaniami a smernicami popripade
pomdckami, ktoré sa zameriavaji na dobru prax aposkytuju pokyny tykajice sa
vhodnosti a nevhodnosti verejnej komunikacie o nasili na Zenach. Napriklad manual
vytvoreny UNIFEMom (teraz UN Women) o strategickej komunikacii zameranej na
eliminaciu nasilia na Zenach ponuka zoznam co robit’ a ¢o nerobit, vratane odporucani
pre vhodny vyber hlavnych posolstiev kampani.l> Britskd Government Equalities Office

15 Making a diference: strategic communications to end violence against women, United Nations
Development Fund for Women, dostupné na
www.endvawnow.org/en/tools/view/342-making-a-diference-strategic-communicationsto-end-
violence-against-women-2003.html
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vydala priruc¢ku Tackling violence against women and girls: a guide to good-practice
communication zameranu na komunikaciu v oblasti nasilia na Zenach a dievcatach.16

Vyber odkazov a posolstiev

Pri tvorbe kampane je klticové zabezpecenie vhodnosti vyberu posolstiev, ako aj
grafickych a obrazovych prvkov na zaklade lokalneho kontextu, reSpektujic kulturne
odkazy a aktualnu mieru povedomia Sirokej verejnosti o danej problematike. Treba si
uvedomit, Ze v niektorych krajinach méze byt prijatel'né pouZit explicitnejSie posolstva,
zatial' ¢o vinych to ucinnost posolstva poSkodi. Napriklad kampan Zero Tolerance
Campaign, ktora prebehla v Skétsku v roku 1992 prezentovala pokojné, mierumilovné
obrazky doplnené drsnymi faktami o domacom ndsili namiesto vyobrazenia samotného
nasilia alebo zranenych obeti.l” ISlo o vyobrazenie viacerych obrazkov vedla seba,
moment uvedomenia (,aha moment”) nastal na zaklade popisov ku kazdému obrazku
namiesto explicitného alebo provokativneho obrazku. Vo frankofénnej Casti Belgicka sa
uskutocnila kampain s ndzvom Fred et Marie/Marie et Fred, ktord sa zameriavala na
zvySenie povedomia o psychickom nasili v intimnych vztahoch. V kampani bola pouzita
séria kratkych videi, ktoré vyobrazovali situdcie nasilného spravania vo vztahoch
a reakcie obeti, ako aj prihliadajdcich 'udi vymykajuice sa stereotypom.18

Odkazy a hlavné premisy, ktoré poskytuji presné informacie o nasili na Zenach, mézu
dopomoct k zvySeniu povedomia o danej problematike, ako aj k vyvrateniu mytov
anedorozumeni. Rozhodujice je preto vyhybat sa odkazom a premisam, Kktoré
poskytuju nepresné spravy, udrZiavajd myty alebo vyvolavaji neprimerany strach.
Napriklad posolstvo adresované muzom, Ze znasilnenie povedie k ich uvazneniu, nie je
pravdivé, nakolko Statistiky odstidenia za trestny c¢in zndsilnenia st vo vacSine
eurépskych krajin vel'mi nizke. Takyto odkaz by teda nebol napomocny pri rieSeni
problému. Dal$im prikladom nevhodného ramovania problematiky by bolo posolstvo,
ktoré varuje mladé Zeny pred nebezpecenstvom sexudlneho nasilia v sdvislosti s pitim
alkoholu vbaroch alebo kluboch. Takéto alebo obdobné posolstvo by bolo
kontraproduktivne a podporovalo by sekundarnu viktimizaciu obete, pretoze by kladlo
zodpovednost za nasilie na potencialne obete, a nie na potencialnych pachatel’ov.

Rovnako je velmi dolezité si uvedomit, ze pokial sa zameriavame na urciti spoloc¢ensku
skupinu (v naSom pripade na mladych l'udi), musime informacie komunikovat
sposobom a jazykom, ktorému budu najlepSie rozumiet. Odportca sa overit vhodnost
o jasnost komunikovanych informacii na vzorke z cielovej skupiny, ¢im si méZeme
overit vhodnost jazykovych aj vizudlnych prostriedkov, ako aj predist zbyto¢nym
nedorozumeniam. Spolupraca s celebritami, ktoré maju vplyv na urcité skupiny, moze
poméct sprostredkovat informacie cielovej skupine, atak prispiet kzvySeniu
vnimavosti voCi danej problematike. Pre ziskanie pozornosti chlapcov a muZov oslovili
takto napriklad v Turecku hracov najvyssej futbalovej ligy alebo v Gruzinsku zase
rugbistov. Pre zefektivnenie dosahu kampane je v pripade mladych l'udi tiez veI'mi dobré
zapojit do sprostredkovania hlavnych premis spevakov a spevacky.

16 Government Equalities Office (2009), Tackling violence against women and girls. A guide to good

practice communications, dostupné na http://thewomensresourcecentre.org.uk/wp-
content/uploads/297847-Tackling-Violence-women-hyperlinked V3.pdf

17 Viac o kampani Zero Tolerance Campaign na www.zerotolerance.org.uk

18 Viac o kampani Fred et Marie/Marie et Fred na www.marieetfred.be
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Priklady dobrej praxe a informacné zdroje

Kampan Disrespect nobody bola spustend na dzemi Velkej Britanie 8. marca 2016. Jej
cielom je pokracovat v uspeSnej kampani This is Abuse, ktora sa vyskytovala v médiach
od februara 2010 do aprila 2014. Viac okampani Disrespect Nobody na:
https://www.disrespectnobody.co.uk/ Viac video materialu o kampani This is abuse na:
https://www.youtube.com/user/ThislsAbuse/videos

Kratky film Dear Daddy od CARE Norway. Kratky film zobrazuje ignoranciu verejnosti
voCi viacerym formam nasilia pachaného na Zenach, sekundarnu viktimizaciu Zien,
akceptovanie sexistickych poznamok a vtipov, formou vypovede dcéry svojmu otcovi.
Tento kratky film v anglickom jazyku najdete na:
https://www.youtube.com/watch?v=dP70XDWof30

Kampan IT'S ON US sa taktieZ zameriava na zniZenie vyskytu sexudlneho nasilia
prevazne medzi Studentmi a Studentkami vysokych $kol. Ide o dobre prepracovanu
kampan, ktora zohladnuje viacero sfér. Viac okampani IT'S ON US na
http://itsonus.org/#top

European Women'’s Lobby vydala kolekciu plagatov a videoklipov Raising awareness to
end  violence against ~ women:  successful = campaigns dostupné na:
http://www.womenlobby.org/Raising-awareness-to-end-violence-against-women-
successful-campaigns?lang=en

Odporucania pre kampane zamerané na zvySenie povedomia o ndasili na Zenach
a dievcatach spracované v dokumente Advisory Committee on Equal Opportunities for
Women and Men. Dokument obsahuje aj zoznam dobrej praxe z kampani vo viacerych
Statoch Europskej unie. Dokument je dostupny na: http://ec.europa.eu/justice/gender-
equality/files/opinions advisory committee/opinion on a possible eu awareness raisi
ng campaign on violence against women and girls (vawg) en.pdf

United Nations Entity for Gender Equality and the Empowerment of Women (UN
WOMEN) poskytuje zoznam kampani zameranych na zvySovanie povedomia o nasili na
Zzenach. Zoznam dostupny na: http://www.endvawnow.org/en/articles/158-

campaigns.html

V rdmci Slovenskej republiky m6zZeme vyzdvihnat najma kamparn ,Piata Zena“ a kampari
,Ked vyrastiem“. Tieto kampane sa presne nezhoduju so Specifickymi cielmi tejto
zakazky, obe vSak moZu sluzit ako kvalitny zdroj dat alebo jazykovych prostriedkov.
Viac o kampani ,Ked vyrastiem“ na http://www.kedvyrastiem.sk/ a o kampani ,Piata
Zena"“ na https://piatazena.wordpress.com/

Kvalitne spracované video metaforicky poukazujice na problematiku sihlasu so sexom
vytvorené \ animovanom Style v anglickom jazyku najdete na:
https://www.youtube.com/watch?v=fGoWLWS4-kU
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